
 

PENGARUH CONTENT MARKETING DAN LOKASI 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA UMKM 

SEBLAK NDOEL DI TULANG BAWANG BARAT 

 

Oleh 

 

STEVANUS KRISTIAN PANGARIBUAN  

20612010032 

 

SKRIPSI 

Diajukan sebagai syarat Kelulusan 

pendidikan sarjana 

Program Studi Manajemen 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

SEKOLAH TINGGI ILMU EKONOMI GENTIARAS  

BANDAR LAMPUNG 

2024 


