
 

BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan dapat disimpulkan sebagai 

berikut : 

1. Pada Uji T didapatkan hasil perhitungan pada variabel kemasan produk 

(X1) nilai thitung 1.283 dan nilai ttabel 1,985 dapat ditarik kesimpulan bahwa 

thitung 1.283 < ttabel 1,985 maka  Ho1 diterima dan Ha1 ditolak, dapat 

disimpulkan bahwa kemasan produk tidak berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian. 

2. Pada Uji T didapatkan hasil perhitungan pada variabel promosi  (X2) nilai 

thitung 2,537 dan nilai ttabel 1,985 dapat dittarik kesimpulan bahwa thitung 

2,536 > ttabel 1,985 Ho2 ditolak dan Ha2 diterima dapat disimpulkan bahwa 

promosi berpengaruh terhadap keputusan pembelian.  

3. Pada uji F atau secara simultan diperoleh nilai pada variabel kemasan 

produk (X1) dan variabel Promosi (X2) sebesar 8.263 dan Fhitung sebesar 

3,09  HO ditolak dan Ha terima  yang artinya terdapat pengaruh Kemasan 

Produk Dan Promosi Secara bersama-sama terhadap Keputusan 

Pembelian  

4. pada Uji R Square dengan nilai sebesar 0,146 atau 14,6 dapat ditarik 

kesimpulan bahwa adanya pengaruh dari kemasan produk dan promosi 

terhadap keputusan pembelian sebesar 14,6 secara simultan  

 

 



B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian dan perhitungan yang telah dilakukan oleh 

peneliti, maka penelitian ini memiliki saran-saran kepada UMKM Cantika 

Chips, dilihat dari hasil perhitungan bahwa adanya Pengaruh kemasan 

Produk dan Promosi terhadap keputusan pembelian antika Chips 

1. Pada variabel kemasan produk, nilai terendah dari item pernyataan pada 

nomer 2 dengan pernyataan  dengan nilai rata-rata 3,88 Oleh karena itu 

saran yang diberikan untuk UMKM Cantika Chips pemilihan warna 

jangan terlalu mencolok dan jangan terlalu pucat harus mengikuti 

perkembangan saat ini  

2. Pada variabel promosi nilai terendah dari item pernyataan pada nomer 1 

dengan nilai rata-rata 3,80  Oleh karena itu UMKM harus melakukan 

promosi melalui sosial media secara rutin sehingga dengan mudah 

konsumen akan mengetahui produk tersebut. 

3. Pada variabel keputusan pembelian nilai terendah dari item pernyataan 

pada nomer    9   dengan nilai rata-rata 3,92  Oleh karena itu UMKM  

harus   memberikan kualitas produk yang baik  sehingga konsumen 

merasa puas dengan produk yang di belinya  

4. Bagi peneliti selanjutnya diharapkan untu adanya penelitian diluar 

variabel, yang dapat  mempengaruhi keputusan pembelian 



 


