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Abstrak

Tujuan dari penelitian ini vaitu untuk mengetahui apakah fakior sosial berpengarub terhadap
keputusan pembelian sepaty Vans, apakah fakior pribadi berpen garuh ierhadap keputusan pembelian
sepatn Vans, dan apakah fakior sosial dan fakior prbadi memiliki pengarub tethadap proses
keputusan pembelian sepatu Vans, Penelitian ini menggunakan metode kuan titati £ dan pengambi lm
sampel dengan teknik purposive Sampling. Populasi dan penelitian ini adalsh konsumen dan calon
konsumen toko sheakers Lampung dalam mengambil keputusan pembelian dengan jumlah sampel
vang didapatkan 130 responden yang di hitung menggunakan rumus lemeshow. Analisis data uji
hipotesis, dan koefisien minasi. Pengelolahan datn dalam penelitian ini menggunakan program
IHM SPSS versi 21 Darl hasil pengujian disimpulkan balwa secara persial fakior sosial memiliki
pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian vang ditunjuldon dengan nilai thitng 9.960 >
ttabel 1,984, secara persial fakior pribadi memiliks pengarub yang paling dominan dan signifikan
terhodap keputusan pembelian yang ditunjukbkan dengan nilai thitung 19.038 > tabel 1.984. Secam
simultan faktor sosial dan fakior pribadi memiliki pengaruh signifikan techadap keputusan
pembelian sepatu vans pada toko sneakers Lampung yang ditunjukkan dengan nilal Fhitung 234 468
> Frabel 3.09,
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THE EFFECT OF SOCIAL FACTORS AND PERSONAL FACTORS
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ABSTRACK

The aim of this research is i find owt whether social factors affect the purchasing decision
of Vans shoes, whether personal factors affect the purchasing decistons of Vans shoes.
This research uses quantitative methads and purposive sampling technigue. The population
af thix research is consumers of Lampung sneaker shops in making purchasing decisions
with a sample size of 130 respondents who were calculated using the lemeshow formula.
Data analysis in this research uses hypothesis testing (1 test and f test), and coefficient of
determination. Data processing in this research use the IBM SPSS version 21 program.
From the test result, ir is concluded that social faciors had a significant effect towanis
purchasing decision as indicutad by the value foount 9,960 > fable 1,954, personal faciors
have the most dominant and significant effect towands purchasing decisions as indicated
hy the value fomnt 19,038 > tuble 1.984. Social factors and personal faciors have a
significant effect bwards the purchasing decision of Vans shoes at a Lampung sneaker shop
simultaneaushy, as shown by the value Foount 234,468 > Fiable 3.09,
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