PENGARUH WORD OF MOUTH DAN LOKASI TERHADAP
MINAT BELI PADA TOKO BANGUNAN MERAPI INDAH
DENGAN PENDEKATAN SEM-PLS

(SKRIPSI)

Oleh
SAMUEL BAHWANA JAYA

20612010018

SEBAGAI SALAH SATU SYARAT UNTUK MENCAPAI
GELAR SARJANA MANAJEMEN
PADA PROGRAM STUDI MANAJEMEN
SEKOLAH TINGGI ILMU EKONOMI GENTIARAS

SEKOLAH TINGGI ILMU EKONOMI GENTIARAS
BANDAR LAMPUNG

2024



