DAFTAR PUSTAKA

alma. (2011). manajemen pemasaran dan pemasaran jasa. Alfabeta.

Amalia, N. (2019). Pengaruh Citra Merek, Harga Dan Kualitas Produk Terhadap
Keputusan Pembelian (Studi Kasus Pada Konsumen Mie Endess Di Bangkalan).
Jurnal Studi Manajemen Dan Bisnis, 6(2), 96—104.
https://doi.org/10.21107/jsmb.v612.6688

DURI KARTIKA, C., RI, kementrian kesehatan, Studi, P., Dokter, P., Kedokteran,
F., Udayana, U., 7 ,°5m., Oliver, J., Abdul Majid, J., Sulaiman, M., Zailani, S.,
Shaharudin, M. R., Saw, B., Wu, C. L., Brown, D., Sivabalan, P., Huang, P. H.,
Houston, C., Gooberman-Hill, S., ... Saskia, T. I. (2015). No Pengaruh
Labelisasi Halal, Citra Merek Dan Islamic Branding Terhadap Keputusan
Pembelian Amdk (Air Mnum Dalam Kemasan) Santri Di Toko Basmallah
Tempeh Kecamatan Sumbersuko Kabupaten Lumajang./6(1994), 1-37.
http://eprints.ums.ac.id/37501/6/BAB I1.pdf

Ernawati, R. (2021). Analisis Pengaruh Promosi, Harga, dan Citra Merek terhadap
Keputusan Pembelian pada Situs E-commerce Zalora di Jakarta. Business
Management Analysis Journal (BMAJ), 4(2), 80-98.
https://doi.org/10.24176/bmaj.v4i2.6663

Fatmawati, N., & Soliha, E. (2017). Kualitas Produk, Citra Merek dan Persepsi Harga
Terhadap Proses Keputusan Pembelian Konsumen Sepeda Motor Matic
“Honda.” Jurnal Manajemen Teori Dan Terapan | Journal of Theory and
Applied Management, 10(1), 1. https://doi.org/10.20473/jmtt.v1011.5134

Ghozali, I. (2016a). Aplikasi Analisis Multivate dengan Program IBM SPSS 23.
Semarang: Badan Penerbit Universitas Universitas Diponegoro.

Ghozali, 1. (2016b). Aplikasi Analisis Multivate dengan Program IBM SPSS23.
Badan penerbit Universitas Diponegoro.

Kasanti, N., Wijaya, A., & Suandry. (2019). Pengaruh Harga dan Kualitas Produk
Terhadap Keputusan Pembelian Produk Safety Merek Proguard pada PT AIM
Safety Indonesia. Asian Journal of Innovation and Entrepreneurship, 4(1), 43—
51. https://journal.uii.ac.id/ajie/article/download/12470/8992

kotler& keller. (2007). manajemen pemasaran (12th ed.). PT Indeks.

Kurniawan, T. (2020). Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian
Sepatu Vans Di Toko Sneaker Cabang Bandar Lampung.

Kustianti, D. D. N. (2019). Pengaruh Citra Merek dan Harga Terhadap Keputusan
Pembelian Ulang Kartu Seluler Telkomsel. Psikoborneo: Jurnal Ilmiah
Psikologi, 7(1), 83-92. https://doi.org/10.30872/psikoborneo.v7i1.4709

78



Luthfan Fazari Harsanto, & Drs. Wahyu Hidayat, M. S. (2017). Pengaruh Kualitas
Produk, Harga Dan Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian (Pada Ukm
Martabak Mas Ipung Di Perumahan Plamongan Indah Semarang. Jurnal Ilmu
Administrasi Bisnis, 6(3), 340-351.

Mahmudah, I. S., & Tiarawati, M. (2018). Pengaruh Kualitas Produk, Citra Merek,
dan Harga terhadap Keputusan Pembelian Pond’s Flawless White. BISMA
(Bisnis Dan Manajemen), 6(2), 98. https://doi.org/10.26740/bisma.v6n2.p98-105

Minanti, E. (2019). pengaruh citra merek dan persepsi harga terhadap keputusan
pembelian smartphone merek xiomi.

Muis, D. U. (2017). Keputusan Pembelian Berdasarkan Faktor Psikologis Dan
Bauran Pemasaran Pt. Intercom Mobilindo Padang. 01(01), 1-14.

Nurhayati, S. (2017). Pengaruh citra merek, harga dan promosi terhadap keputusan
pembelian handphone samsung di yogyakarta. JBMA — Vol. IV, No. 2,
September 2017 ISSN : 2252-5483, IV(2), 60—69.

Rahayu, P. (2017). Pengaruh Karakteristik Individu Dan Lingkungan Kerja
Terhadap Kinerja Karyawan Angkasa Pura Di Bandar Udara Yogyakarta
Internasional Airport. 35-43.

Romadhoni, M. (2013). Pengaruh Citra Merek(Brand Image) Terhadap Pengambilan
Krputusan Pembelian Sepatu Nike Pada Mahasiswa FIK UNY. Journal of
Chemical Information and Modeling, 53(9), 1689-1699.

Sinta, A. (2021). Pengaruh Promosi, Harga, Dan Citra Merek Terhadap Keputusan
Pembelian Liquid Vapor Brew.Ox Juice Di Surakarta.

sugiyono. (2017). metode penelitian kuantitatif, kualitatif,dan R&D. cv. Alfabeta.

Supangkat, A. H., & Supriyatin. (2017). Pengaruh Citra Merek, Kualitas Produk,
Harga Terhadap Keputusan Pembelian Tas di Intako. Jurnal Ilmu Dan Riset
Manajemen, 6(9), 1-19.

Tonton, & Putri, V. B. (2020). Pengaruh Citra Merek Dan Harga Terhadap
Keputusan Pembelian Sepeda Motor Honda Beat (Studi Kasus Mahasiswa
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Bandar Lampung). 21(1), 1-9.
http://journal.um-surabaya.ac.id/index.php/JKM/article/view/2203

Venessa, ., & Arifin, Z. (2017). Pengaruh Citra Merek (Brand Image) Dan Harga
Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen (Survei pada Mahasiswa Program
Studi Administrasi Bisnis Fakultas [lmu Administrasi Universitas Brawijaya
Malang Tahun Angkatan 2013/2014 dan 2014/2015 Pengguna Kartu Pra-B.
Jurnal Administrasi Bisnis (JAB)|Vol, 51(1), 44-48.

Wicaksana, A., & Rachman, T. (2018). No Title No Title No Title. Angewandte



Chemie International Edition, 6(11), 951-952., 3(1), 10-27.
https://medium.com/@arifwicaksanaa/pengertian-use-case-a7e576e1bobf

Winadi, A. A., & Tyas, P. (2015). Prosiding Seminar Nasional Multi Disiplin Ilmu &
Call For Papers Unisbank (Sendi_U) Kajian Multi Disiplin Ilmu Untuk
Mewujudkan Poros Maritim Dalam Pembangunan Ekonomi Berbasis
Kesejahteraan Rakyat Pengaruh Harga Dan Citra Merek Terhadap Keputusan

Pembeli. 1(2), 978-979.



